ПЛАН

Вступ

Розділ 1 Теоретичні основи маркетингової комунікаційної політики підприємства
1.1  Сутність комунікаційної політики та її місце в системі планування комунікаційної діяльності 
1.2  Структура  політики комунікацій у маркетингу та основні етапи її розробки 
1.3 Методологія оцінки ефективності маркетингової комунікаційної діяльності
Розділ 2 Аналіз маркетингової комунікаційної політики агенції «Бюро маркетингових технологій»

2.1 Дослідження маркетингового середовища рекламної агенції «Бюро маркетингових технологій»

2.2 Аналіз стану маркетингової комунікаційної діяльності на підприємстві
2.3  Роль і місце інформаційно-комунікаційних технологій у формуванні іміджу рекламного агентства
2.4 Дослідження ефективності маркетингової комунікаційної діяльності підприємства
Розділ 3 Шляхи удосконалення маркетингової комунікаційної політики підприємства

3.1  Основні напрямки вдосконалення управління комунікаційною діяльністю ТОВ «Бюро маркетингових технологій»

3.2      Використання нових комунікаційних засобів для вдосконалення діяльності підприємства
3.3 Формування ефективної комунікаційної політики ТОВ «Бюро маркетингових технологій»
Висновок
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