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Тема: Прямий маркетинг у системі маркетингових комунікацій ТОВ "Словіс"

Вступ

Розділ 1. Теоретичні аспекти здійснення прямого маркетингу у системі маркетингових комунікацій
1.1 Сутність та роль прямого маркетингу

1.2 Види та форми прямого маркетингу у системі маркетингових комунікацій
1.3 Поточний стан розвитку прямого маркетингу в Україні 

Розділ 2. Аналіз системи прямого маркетингу в товаристві з обмеженою відповідальністю "Словіс"
2.1 Загальна економічна та організаційна характеристика товариства з обмеженою відповідальністю "Словіс"
2.2 Маркетингова політика товариства з обмеженою відповідальністю "Словіс"
2.3 Оцінка ефективності системи прямого маркетингу в товаристві з обмеженою відповідальністю "Словіс"
Розділ 3. Шляхи підвищення ефективності прямого маркетингу у системі маркетингових комунікацій ТОВ "Словіс"

3.1 Зарубіжний досвід прямого маркетингу у системі маркетингових комунікацій
3.2 Напрямки покращення якості прямого маркетингу у ТОВ "Словіс"

Розділ 4. Охорона праці на підприємстві 
4.1 Правові та організаційні основи охорони праці

4.2 Аналіз санітарно-гігієнічних умов праці на підприємстві 

4.3 Профілактика травматизму та професійних захворювань на виробництві 

Висновки 

Список використаної літератури

Додатки
